mise sur la formation

L'ossociotion professionnelte de meeting
plonners, qui représente l'intégralité des
métiers de la filiére, organisera & 'occasion
du Salon Bedouk MC&IT 2011 la 3¢ édition du Forum des Métiers de
I'Evénementiel. Le 3 février prochain, acteurs de I'événementiel et jeunes
professionnels du secteur ouront donc rendez-vous sur le Salon afin
d'échanger sur des thémes tels que les compétences nécessaires,
I'exercice du métier, etc. Différents ateliers seront également proposés :
Communication & Marketing, Développement Commercial et Production &
Gestion de projet. Cet événement s'inscrit dans les nombreuses actions
entreprises par MP{ dans te domaine de la formotion et de I'éducation des
professionnels pormi lesquelles la mise en place de partenariats avec des
écoles et universités proposant des modules de formation en événemen-
tiel, le programme Global Training ou encore les MPI Cafés.
www.mpiweb.org

MEEIING PROFESSIONALS )NTERKATIONAL

Le Bureau des

Congres de Paris,
* porte d'entrée de la destination

Le Bureau des Congrés de Paris, partenaire historique du
Salon Bedouk MC&IT, conseille et accompagne les asso-
ciotions et organisateurs d’événernents, notamment grace
d un nouveau site Internet dédié édité en francgais et en
anglais. Véritable accélérateur de rencontres entre organisoteurs d'évé-
nements et professionnels parisiens, e site propose une rubrique « actuo-
lités » destinée & communiquer sur (es nouveadutés tourisme d'offaires
de lo destination ainsi que sur I'actualité des membres dgu Bureau
des Congrés. Vous y trouverez également un moteur de recherche focile
d'utilisotion ovec prés de 500 lieux et prestataires de la région Paris
lle-de-France. Destination leader pour I'accueil de congrés, lo Copitale
figure régulierement dans le top 3 du classement de {'ICCA (International
Congress & Convention Association).

www._parisinfo.com

Office du Taur
et des Cangré

Une nouvelle
identité
visuelle pour

’

L'gssociotion des Agen-
A ces de Communication
| Evénementielle n’avoit
b pos changé de logo
depuis so créotion en 1994. C'est
désormais chose faite avec cette
nouvelle identité visuelle qui affirme
le coractere institutionnet de ' ANAS
etillustre lo modernité de so démaor-
che, le dynamisme de son ambition
et le rayonnement de ses interven-
tions au service de toute la filiere.
Chotsi parmi 3 propositions imagi-
nées par des agences membres
de Vassociation professionnelle, ce
logo o été soumts cux votes des
adhérents.

De nombreux chantiers sont qu pro-
gramme de 'ANAé pour 2011, &
commencer par lg 4° édition des
Universités d’été de I'événement qui
se dérouleront du 6 ou 8 juillet 2011
o Lille et auront pour théme « Lo
communication événementielle au
service du lien ». Le renforcement
des retgtions avec I'ensemble des
membres partenaires de la filiere
(annanceurs, autres acteurs de la
communication, institutionnels) sera
également & I'ordre du jour. Enfin,
2011 sera V'année de I'ouverture &
{'international. Preuve en est, trois
responsobies d’gssociations euro-
péennes d'agences événementiel-
les ont pris part au séminaire annuel
du Conseit d'administration de TANAé
en octobre gernier afin d'échanger
surles protiques, I'état du marché et
les coordinations possibles entre
les différents octeurs de la commu-
nication événementielle au niveau
européen. www.anae.org
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